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Calendario Lavazza 2021: The New Humanity, un progetto
artistico che pone al centro 'uomo, un collettivo di artisti
alla ricerca di una Nuova Umanita

Torino, 5 novembre 2020 - In uno scenario complesso e mubevole in cui si rendono necessarie barriere
distanze tra gl individui, le comunita, le nazioni, Lavazza prova a getibare un ponte bra le persone,
avvicinandole abbraverso il linguaggio universale delfarbe, in grado di parlare diretbamente al cuore di
ognuno di nok la volona & quela di stimolare la riflessione intorno alla ricerca di una “Nuova Umaniba”
che mebba in luce i valori fondanti della societ, primi fra bubbi solidarieb, inclusione, bolleranza e

sostenibiliga.

Dopo sei anni dedicati alla sostenibilita ambientale, dunque, oggi nel Calendario Lavazza si colloca
tuomo al centiro per porre Faccento sul nodo centrale che la pandemia ha esposto ai nostri occhi: la

sostenibilica sociale.

Nasce da queste premesse The New Humaniby 2021, un progetto arbistico di Lavazza, ideatio e
realizzatio sobto la direzione creativa deltagenzia Armando Testia, che propone un insieme di conbribubi
artisbici originali di esponenti di eccellenza del mondo della fobografia, ma anche della musica, della

poesia, del design, dellarchitebbura, delfimpegno sociale.

The New Humaniby 2021 & sbabo concepibo e forbemenbe voluto la scorsa primavera, in un momenbo di
grandi incerbezze purbroppo oggi tomato di esbrema abbualisa; il progebbo si deciina in un calendario e
in un magazine, per la prima volta a disposizione del pubblico di tutto il mondo, in edizione limitata,
bramibe un'abbivita di raccolba fondi a sosbegno di Save The Chilren, IONG di cui Lavazza & partbner da
quasi 20 ann, che da oltre 100 anni si babbe per salvare i bambini a rischio e per garantire loro un fuuro.

Sul sibo astalavazzait, in ione con la pi Charit dal 12 al 26 novembre 2020

saranno venduti 1000 calendari Lavazza e messe alfasba le 12 fobo originali e un oggetbo speciale. Il
ficavabo andra a sostenere New Horizons, un progetbo di svilippo sostenibile che favorisce
Fautonomia dei giovani piis vulnerabili in India, nella zona di Calcutta, gia supportabo da bre anni
abtraverso A Cup of Leaming, il programma internazionale della Fondazione Giuseppe e Pericle Lavazza
dedicato alla formazione di giovani in cerca di opporbunita lavorative bra i gruppi sociali pii

svanbaggiabi, abbivo in 9 paesi del mondo.
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Nel calendario, abraverso il loro personale sguardo e Ia loro pecuiare cifra stilistica, bredici maestri
della fobografia riportano la propria visione delfumanita di oggl in bredici immagini evocative che fanno
appello alla nostra sensibiliba affinché ognuno cerchi denbro di sé nuove strade per ribrovare essenza
delfuomo e delfessere comunité: Chrisby Lee Rogers, Denis Rouvre, Carolyn Drake, Steve McCurry,
Charlie Davoli, Ami Vitale, Martha Cooper, David LaChapelle, Martin Schoeller, Joey L., Eugenio
Recuenco, Simone Bramanbe e TOILETPAPER.

Nel magazine che accompagna il Calendario, inolbre, ci sono sei ambassador di questo appello, sei voci
chiamate a incerprebare e ampiificare i molbeplici significabi della Nuova Umanita, parbendo dalla propria
esperienza personale e abtraverso la propria sensibilisa, per stimolare una riflessione ancora piil
profonda: Farchibetto Carlo Rabi, la fashion designer Stella Jean, lo scrittore Alessandro Baricco,
Iattrice Kiera Chaplin, la canbautrice Pabbi Smith, la CEO di Save The Children International Inger
Ashing. Sono espressioni di mondi collaberali alla fobografia che arricchiscono la visione del concetto di
una Nuova Umaniba abbraverso linguaggi differenti: un disegno, un pensiero scribbo, un brano musicale,

un progetto archibebbonico. .

“The New Humaniby 2021 rappresenta per Lavazza non solo un filone narrabivo, ma un'avanguardia
artistica per la quale abbiamo voluo intorno a noi le persone delfuniverso di Lavazza e non solo” -
dichiara Francesca Lavazza, Board Member Lavazza Group - “Abbiamo cosi creatio un'opera corale di
immagini e idee realizzata da una rete invisibile di artisti diversi bra loro, ma uniti dalfobiettivo di
ispirare suggestioni e idee, con la loro sensibiliba e il loro balento, che possano stimolare una riflessione

‘sui valori universali, la vera essenza dellEssere Umano”.

| bredici fobografi e i sei ambassador sono dunqye artisti e inbellebbuali coinvolti da Lavazza sobto il
concetto di The New Humaniby per dare voce a un movimento d’avanguardia culburale che ha una
valenza collettiva: ognuno di noi pud riconoscersi in una o in pid di una i queste opere e ricordarsi
quanbo siamo bubbi interconnessi uno alfaltro e quanbo dobbiamo cercare di rimanere uniti per

rinascere.

“Per immaginare una nuova umanita avevamo bisogno di una bestimonianza plurale, pii eberogenea
possibile. Ecco perché allinterno del Calendario abbiamo raccolbo gii sguardi le voci, i pensieri, di
fobografi, scristori, abtori, e musicisti. Un affresco collebtivo, che ci ha dabo la possibiliva di capire
quanto profonda pobesse diventare questa rifiessione” - afferma Michele Mariani, diretbore creativo
esecubivo di Armando Testa.
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I 12 novembre alle ore 18 su calendariolavazzait Il Calendario Lavazza 2021 si svelera al pubbiico
abbraverso le parole dei suoi probagonisti, in un evento dedicabo alla New Humaniby e ai sui suoi

imprescindibili valori.

Latbore Plerfrancesco Favino sara il narrabore di qyiesto viaggio, accompagnato dalla musica di
Brunori Sas, uno dei canbaubori pil rappresentabivi della scena musicale ibaliana.

Sul palco si alberneranno i voli e le voci di Pabbi Smith, Kiera Chaplin, Alessandro Baricco, Francesca
Lavazza, Michele Mariani, Stella Jean, Carlo Rabi, Inger Ashing e dei 13 fobografi di fama inbernazionale

coinvolti nel progebto.

Il giomo successivo, il 13 novembre, il progetto The New Humanity approda su RaiPlay, in un
formab realizzabo in esclusiva per la piattaforma OTT bargata Rai.

Un viaggio alla ricerca dei valori della Nuova Umanita accompagnabi dalla voce narrante di
Pierfrancesco Favino e dalla musica di Brunori Sas.

Grazie alla collaborazione con Rai Pubblicita infabti, The New Humaniby sara parbe del palinsesto

Originals di RaiPlay accompagnato da una campagna adv e social

THE NEW HUMANITY
E un concetbo nabo durante il lockdown della primavera 2020, quando Lavazza ha deciso di prendere
una posizione, affidando alla comunicazione i ruolo i porbavoce di valori universali indispensabili a un
fuburo di rinasciba delfumanita, in uno scenario di prolungaba emergenza globale. Da allora The New
Humanity modella e ispira i progetti di comunicazione di Lavazza, in un percorso coerente, inbegrato e
declinabo a livello inbernazionale: un filone narrativo che si & trasformato nel Calendario 2021 in un

progetto artistico multidisciplinare che riunisce arbisti di estrazione diversa.

I percorso di The New Humaniby & sbabo inaugurato nel maggio scorso dalla campagna belevisiva

inbernazionale “Good Momning Humaniby”, in cui fAzienda affida alle parole ormai famose di Charlie

Nuova, facendosi

Chaplin nel discorso finale del film “Il Grande Distatore” il buongiorno di ur'umanit
porbavoce di un appello potente a favore delfessenza delfuomo, abbraverso il risveglio della sensibiliva

individuale.
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The New Humaniby si & declinabo poi in obobre, a Torino, nel progebto i land art Beyond Walls - Olbre i
muri firmabo dallarbista franco-svizzero Saype, che Lavazza ha supporbabo in collaborazione con il
Comune di Torino e i Musei Reali Torino: due mani che si stringono, invibandoci a inbraprendere uno
sforzo colletbivo per sentirci parte viva di un unico ecosistema nella “pits grande cabena umana della
storia” che a Torino ha toccabo la settima bappa di un percorso che & gia passato, bra gl albri, dalla

Tour Eiffel dii Parigi e dal muro di Beriino.

Per informazioni:
UFFICIO STAMPA LAVAZZA
Marilis Brancabo - 345 3972860 - marilubrancato@lavazza.com

Massimo - 345 6789452 -

Roberta Recchia - 3467025060 - roberba-recchia@bcw-global.com
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Christy Lee Rogers

Visual Artist. Nashville TN, USA.

“Ogni giorno le persone comuni possono essere trasformate in creature angeliche con
un minimo cambio di prospettiva, usando gli strumenti che abbiamo in modo nuovo ¢

permettendo ai nostri errori di guidarci verso nuove verita”.

Christy Lee Rogers & noba per la sua passione per facqya come fonte di ispirazione arbistica, una

passione grazie alla quale ha superato le ioni della fobografia Per olore un

decennio il suo lavoro & sbabo paragonao a quello dei maesbri della pivbura barocca, come Caravaggio,

per via del suo modo di usare il chi e peril i i Geatrale. Metbere in
discussione e comprendere la follia, la tragedia, la vulnerabilita, la bellezza e il potere delfumanita:

quiesto & il bema dominante, nonché lo scopo, del suo lavoro.
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Denis Rouvre

Fotogralo. Parigi, Francia.

“Questa nuova umanita 'ho immaginata come un ritorno alle origini del mondo.
Unw’'immagine fantastica in cui 'nomo & un tutt’'uno con la natura”.

Denis Rouvre & un fobografo francese nato nel 1967 che vive e lavora a Parigi. Dal 1992 scatba ribrabbi di
celebriba, ma anche di persone sconosciute con vite ordinarie e destini straordinari, coloro che lui
sbesso chiama i suoi "eroi contiemporanei”. Alcune sue mostre personali che indagano il potere e la
fragiliva delfuomo sono state realizzate in Francia e in altri paesi. Ha ricevuto diversi premi di grande
prestigio, come il World Press Photo, conayiistato per ben bre edizioni

Denis Rouvre ha firmabo il Calendario Lavazza 2017, berzo capitolo del progetto Earth Defenders.
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Carolyn Drake

Fotografa. California, USA.

“Cosi rimaniamo impigliati in sistemi che differenziano e dividono pemme ¢ luoghi. Ho
voluto fare una foto che si per un di ogni i

una sorta di memorandum su come le persone, la natura ¢ il mondo juuo dall'uomn si
intrecciano perfettamente”.

Da Vallgjo, in California, Carolyn Drake lavora su progetti fobografici che si posizionano tra la forma
artistica e quella del documentario. Ha brascorso molbi anni lavorando con gli Uiguri nella Cina
occidentale per un'opera chiamaba Wild Pigeon, presenbaba in una mostra personale al San Francisco
Museum of Modern Art nel 2018. ll suo libro Knit Club, realizzabo con un misterioso gruppo di donne i
unarea rurale del Mississippi, & stato pubblicato da TBW Books. Carolyn Drake ha ricevuto il premio
Guggenheim Fellowship, una borsa di studio per il Programma Fulbright, il Premio Lange Taylor e una

borsa di studio della Peter S. Reed Foundabion, ed & membro di Magnum Photos.
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Steve McCurry

Fotografo. US!

“Certamente mi auguro di ritrovare la stessa gioia, la stessa curiosita, lo stesso amore ¢
lo stesso rispetto per il prossimo che proviamo a infonderle ogni giorno. Quella stessa
umanité che abbiamo imparato a chiamare “nuova” e che nel frattempo spero sia
diventata “antica”.

Steve McCurry & una delle voci pil iconiche della fobografia conbemporanea da pit di 30 anni. Il suo
lavoro spazia dai conflitti alle culbure che stanno scomparendo, dalle antiche tradizioni alla culbura

sempre umano. McCurry ha ricevubo alcuni dei premi it

prestigiosi del mondo della fotografia, tra cui la Robert Capa Gold Medal e il National Press
Phobographers Award. Ha vinto per quabtro edizioni consecutive il primo premio del concorso World
Press Photo.

A Steve McCurry, gia reporer ufficiale del progetto Lavazza iTierral, IAzienda ha affidato il primo
calendario della trilogia “Earth Defenders”, nel 2015, realizzato insieme a Slow Food, in cui il fotografo &

riuscito a cabburare la grandissima anima del continente africano.
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Charlie Davoli

Fotogralo surrealista. Lecce, Italia.

“Ci la di tra essere i custodi ¢ non i padroni della
Terra. Proteggere questo mondo per chi verra dopo di noi”.

Charlie Davoli, alter ego di Riccardo Schirinzi, & nato a Singapore nel 1976 e vive e lavora a Casarano
(Lecce, Ibalia). Nella sua opera ricrea situazioni visive paradossali, acqyisendo un linguaggio la cui anima
risiede nella creazione di abmosfere fanastiche e disancorae dalla realba. Chariie Davoli considera la
fobografia un mezzo ludico con cui ironizzare sulla reala e fa emergere Felemento narrativo

conducendo lo spebbaore verso ibinerari inesplorabi.
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Ami Vitale

Fotoreporter e documentarista, USA.

“La natura ci ha inviato un messaggio forte e ci ha ricordato quanto sia piccolo ¢
profondamente interconnesso il nostro mondo. : un momento perfetto per reinventare il
rapporto con la natura e anche tra di noi. Dobbiamo prenderci cura di questo pianeta e

proteggere gli habitat esistenti”.

Ami Vicale, Nikon Ambassador e fobografa per Nabional Geographic Magazine, ha viaggiato in pii di
centio paesi, bestimoniando non solo la violenza e il confiitto, ma anche la bellezza, a volbe surreale, e il
vero pobere dello spirio umano. Nel corso degli anni, Ami ha vissubo in capanne di fango e in zone di
guerra, ha conbrabbo la malaria e ha indossabo un cosbume da panda per un reportage fobografico
immersivo in Cina, seguendo sempre il suo credo che pone al centro limportanza di "vivere la storia'
Ha ricevuto cinue volte il premio World Press Photos.

Ami Vitale ha collaborato con Lavazza nel Calendario 2019 “Good bo Earthv, fedizione che abtraverso
gii scabi della fobogiomalista americana e sei opere artistiche immerse nella nabura rappresenta gl

esempi virbuosi di chi si impegna per la salvaguardia del pianeba.

o, D 15 b Ao
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Martha Cooper

Fotografa urbana. NYC, USA.

“Durante i molti mesi trascor: si in casa, ho fotografato una yalle' ia di persone di tutte le
eta che con le di fronte alla mia
panchina ¢ ogni tanto vi si sedevano. In pratica vedevo la vita che si riaffermava. La mia
speranza ¢ poter affrontare gli altri gravi problemi che affliggono il mondo con la
consapevolezza di questa nuova comune umanité”.

Marbha Cooper & una fobografa i ial da olore i in scabbi urbani di

"vernacular art" e archibebbura. Tra i suoi fibri cibiamo Subway Arb, una collaborazione con Henry
Chalfant;, RLP: Memorial Wall Art, Hip Hop Files 19801984, We B*Girlz, Street Play, New York State of
Mind, Tag Town, Going Postal, Name Tagging, Tokyo Tabtoo 1970 and Remembering 9/1. Martha vive a
Manhabban, ma partecipa spesso a festival di streeb art in bubbo il mondo.

Nel 2020, Martha Cooper ha fobograto le 18 opere murali ispirate agli obiettivi di sviluppo sostenibile
delfAgenda 2030 delFONU, probagonisti di TOward2030, What are you doing?, il progebo ideato da

Lavazza con lo scopo di diffondere la culbura della sostenibilia abtraverso il inguaggio della streeb art.
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David LaChapelle

Fotografo e regista. NYC, USA.

“Con autenticita, essere d'aiuto al mondo e offrire alle persone bei prodotti, senza
avidita ¢ senza abusare della Madre Terra e dei suoi abitanti”.

David LaChapelle & nato nel Connecticub el 1963 e i & brasferibo a New York Ciby alleta di 17 anni
Grazie alla sua padronanza del colore, alla peculiarita della sua arbe compositiva e alla sua narrazione
visionaria inizia ad ampliare il concetto dii fotografia. | suoi quadri,i ribratti e le nabure morte sfidano le
becniche della fobografia tradizionale e il suo lavoro i afferma rapidamente a livello internazionale. Nei
decenni successivi, LaChapelle diviene uno dei fotografi piii pubblicai al mondo e in parallelo la sua
arte inizia ad esprimersi anche in video musicali, film e progetti teabrali. Negli ulbimi 30 anni, LaChapelle
espone a livello internazionale in gallerie e musei bra cui la Nabional Portrait Gallery di Londra, il
Monnaie de Paris, il Barbican Centre, il Victoria and Alber Museum, il Tel Aviv Museum of Art, il Musee
DOrsay, il Groninger Museum, il Palazzo delle Esposizioni e The US National Portrait; Gallery.

Le strade di Lavazza e David LaChapelle si sono incontrabe in occasione di bre edizioni diverse del
Calendario Lavazza: il fobografo americano ha firmato il Calendario 2020 “Earth CelebrAction”, mentre
in precedenza ha realizzato gli scatbi di “Espresso & Fun” del 2002, il primo calendario Lavazza a colori,

ed & stabo bra | 12 arbisbi probagonisi di “The Lavazzers” nel 2012
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Martin Schoeller

Fotogralo ritrattista. Germania.

“Proviamo a capirci al di I delle parole, al di la delle idee anche, semplicemente dalla
nostra umanita condivisa. In fondo quale specchio migliore di noi stessi, di chi siamo, s
non proprio i nostri occhi? Forse visceralmente, attraverso il contatto visivo, arriveremo
anche a capirci meglio gli uni con gli altri.”

Marbin Schoeller, arbistia bedesco nabo nel 1968, & uno dei pii importanti ribrabbisti conbemporanei del
mondo.

E conosciubo soprabbubbo per i suoi primi piani esbremamente ravvicinabi e iper-debtagiiabi, in cui volbi
nobi sono rappresentiati come queli di persone non famose. La coerenza stilisbica del suo lavoro crea
una sorta di piabbaforma democratica che mette alla pari i diversi soggetti fobografati, sfidando le
nozioni di celebrita, valore e onesta dello spebtabore. | suoi ribrabbi sono esposti e raccolti a livello
inbernazionale.

Nel 204, Martin Schoeller ha immorbalabo i maesbri della cucina per “Inspiring Chefs”, venbiduesima

edizione del Calendario Lavazza.
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Joey L.

ta. USA.

Fotografo ¢ reg
“Non & il piit ricco a vincere, ma colui che mentalmente & piit concentrato”

Joey Lawrence & fobografo e regista, particolarmente apprezzatio per il suo grande eqyilibrio tra la
produzione di opere darte nabe dal proprio sentimento personale e opere create su commissione ad
albo profilo. Ha cosbruito il suo sbile dedicando bempo e risorse a progebbi personali ideabi per svelare
Fumaniba vissuba allinberno di comuniba sconosciute, in circostanze mai visbe. Joey, per esempio, &
sbabo cinque volte in Iraq, e in Siria per documentare i conflitti in corso, raccontando immagini
profondamente umane e rappresentando la lobta delle culbure in pericolo durante la guerra. Il suo
prossimo progebto celebrera 12 anni di ribrabi fabbi in Ebiopia.

Joey L. ha realizzatio i 13 scabbi di “From Fabher bo Son”, il Calendario Lavazza 2016 che ha celebrato il
passaggio generazionale con i giovani “Earbh Defenders”: agricolbori del Sud America che, grazie agli
insegnamenti dei padri, nubrono il pianeta in modo sosbenibile, estimoniando come finconbro bra

bradizione e innovazione rappresenti una chiave di volta per lo sviluppo sostenibile.
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Eugenio Recuenco

Fotogralo “pittorico”. Madrid, Spagna.

“I futuro che vogliamo costruire dipende solo da noi”

Nabo a Madrid nel maggio 1968, Eugenio Recuenco & fobografo e regista. Ha creatio immagini e spob per
marchi noti in butto il mondo di settori diversi, dalfabbigiamento alle tecnologie, dalle bevande ai
prodobi di lusso. Ha dedicabo obbo anni al suo progetto personale pili importante, 365" (366
fobografie), concepito come una grande installazione e un viaggio nella nostra storia recente,
reinberpretiata e illustraba liberamente.

Fobografo per il Calendario Lavazza nel 2007 e nel 2012.
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Simone Bramante

Fotogralo ¢ direttore creativo. Italia.

“Non piit uomo ma essere umano, non piit un mondo al centro dell'universo in conflitto ¢
in competizione con l'ambiente naturale: piuttosto l'essere umano consapevole di
esserne una parte importante”

Illavoro di Simone Bramanbe mira a cabburare emozioni, still  colori abtraverso le sue storie, sviluppabe
in progetti incentrabi su uno stile narrativo unico e onirico. Crede forbemente nella storia intesa come
modaliba incisiva di racconbare la vita abbraverso elementi quali Faubenbiciva, i valori universali e le
emozioni. Ha esposto a Los Angeles, San Francisco, Parigi, Minsk e recenbemente a Milano con le sue
opere realizzabe nel Mar Artico.

Simone Bramante ha collaborabo con Lavazza in occasione del 120° anniversario del brand nellambito

della campagna “There's more bo basbe”.
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TOILETPAPER

Art magazine. Italia.

“Colori diversi. Stesso ciclo”

Fondato nel 2010, TOLETPAPER & un magazine arbistico, creato e prodobto da Maurizio Catbelan e
Pierpaolo Ferrari. Sin dalla pubblicazione del primo numero di TOILETPAPER nel 2010, Cabbelan e Ferrari
hanno creabo un universo stravagante e audace in cui vengono presentate storie ambigue secondo

un ione a volbe i la fobografia iale a un approccio visivo

surrealista. Ispirandosi alla cultura popolare, al mondo della pubblicita, alliconografia religiosa e alla
storia dellarte, TOILETPAPER indaga 'abbuale fenomeno delliperconsumo di immagini, sempre con una
buona dose di ironia.

E’ con il supporto creativo delfart; magazine che nel 2018 Lavazza ha creabo ledizione speciale della
macchina Tiny, dando vita alle Lavazza Tiny dreamed by TOILETPAPER - Lipsticks Edition in Blue e Pink,

per uresperienza di prodobbo fuori dal comune.
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Patti Smith

American singer-songwriter, musician, author and poet.

“Se resteremo ciechi, se volteremo le spalle alla Natura, custode dellanima, Lei ci
diventera ostile.

Pabti Smish & una cantante, scribtrice, performer e visual artist. Ha raggiunto la fama negli anni
sebbanta per il suo modo rivoluzionario dii fondere rock e poesia. Ha pubblicabo dodici album, bra cul
Horses, classificato da “Rolling Stone” bra i cento migliori album di butti | bempi. Ha esordibo con la sua
prima mosbra di disegni al Gotham Book Mart nel 1973. Nel 2007 il suo nome & entrato nella Rock and

Roll Hall of Fame. E appena uscibo il suo ultimo libro “The Year of the Monkey”, gia best seller negli USA.

Photo by Steven Sebring
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Alessandro Baricco

Italian writer, director and performer.

“La nuova frontiera dellesperienza & un viaggio dentro. Un viaggio dei corpi. Dentro se
stessi ¢ non fuori. Tornare ognuno al proprio corpo.”

Alessandro Baricco & uno degli scrittori conbemporanei e degli intellettuali it versatil in lbalia. Nobo
per i suoi romanzi bestseller “Casteli di Rabbia”, “Oceano Mare” e “Seba”, Baricco ha anche una
prolifica carriera come condubore belevisivo di programmi culturali, come drammaburgo e saggisba.

Nel 1994 a Torino ha fondato la Scuola Holden. Con il suo ultimo fibro “THE GAME” ha ampliabo la sua
prospebbiva sullimpatto che la rivoluzione digibale pud avere sul pensiero umanista e sulla culbura in

generale.
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Kiera Chaplin

h American actress and model.

“Oggi pitt che mai ci siamo evoluti in una nuova umanita. Ci ¢ stato ricordato che
Tamore ¢ la gentilezza sono quanto di piit essenziale i sia nella vita. Che ci sono cosi
tante cose che non conosciamo ¢ che non siamo in grado di controllare, che siamo ospiti
su questo pianeta e il nostro benessere puo scomparire in un istante. Dobbiamo
pertanto prenderci cura P'uno dellaltro e sfruttare al massimo il nostro tempo insieme,
ricordando sempre che “un giorno senza ridere & un giorno sprecato”.

Kiera & abbrice, modella, canbanbe e imprendibrice. & divenuba noba per la prima volta al grande
pubblico durane la sua carriera di modella a New York, dove & apparsa sulle pagine delle maggiori
riviste di alta moda. In seguito, ha partecipato a diverse campagne pubblicitarie e ha recitato in
numerosi film. Nel 2018 , ha creato | Chaplin Awards in Asia, accolbi da uno straordinario successo. A

Kiera stanno particolarmanetie a cuore ed & impegnaba nelle bemabiche relative alfemancipazione

femminile e alla sostenibiliva.

TORNA ALL'INDICE h{lll‘l}l‘«;lllt" IL MAGAZINE e




tavATin

Inger Ashing

Cl

ief Executive Officer of Save the Children International.

“I bambini ci ricordano cosa significa essere umani. I bambini ¢i mostrano come il
cambiamento sia possibile. I bambini ci ispirano a riscoprire la nostra umanita.”

Inger Ashing & Chief Executive Officer (CEO) di Save bhe Children International. Stimata abbivista per i
diritti dei bambini, Inger collabora con Save bhe Children da oltre 25 anni. Prima della sua nomina nel
sebbembre 2019, Inger & staba Direttore Generale delfAgenzia Svedese conbro la Segregazione, dove ha
lavorato per ridurre la disuguagiianza sociale. & sbaba anche Coordinabrice Nazionale per i giovani non
isbruiti o disoccupabi per il governo svedese, Vicedirettore Generale dellAgenzia Svedese per la
Giovenbi e la Societa Civile e Amministrabore Delegato del Global Child Forum. Olbre al suo impegno
come espertia e membro del consiglio di amministrazione i diverse autoriva e comitabi, Inger & anche

membro del Consiglio etico presso IAgenzia Svedese per le Migrazioni.
g S 7
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Carlo Ratti

Italian archi

cct, engineer, inventor, educator and activist.

“Esplorando i confuni tra il mondo naturale ¢ artificiale, VITAE incarna la nostra visione
della Nuova Umanita.”

Architettio e ingegnere di formazione, Carlo Rabti insegna al MIT, dove dirige il Senseable Ciby
Laborabory, ed & socio fondatore dello studio inbemazionale di design e innovazione CRA-Carlo Rabbi
Associati, con sede a Torino e New York. Voce di spicco nel dibabivo sullimpabbo delle nuove
becnologie sulla viba urbana, & stato incluso nella *Smarb List: 50 People Who Wil Change bhe World" di
Wired Magazine. Abbualmente & co-presidente del Global Fusure Council on Cities and Urbanization del

World Economic Forum.

e
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Stella Jean

Italian fashion designer of H:

tian origin.

“Iniziamo oggi stesso, dal prossimo “straniero’ che incroceremo, un sorriso ¢ una frase
che rappresentino un anticipo di gentilezza, che detonera una catena virtuosa ad alto
livello di contagio, sviluppando cosi un’immunita di gregge, che mettera in salvo tutti
noi”.

Stella Jean & una stilista italiana. Alla base del suo lavoro ¢’ il il concetbo di muliculburalismo
applicabo alla moda ebica, che si braduce in una fusione culburale della sua identiba “mébisse”. Il suo
lavoro spesso unisce la sarboria italiana classica alle identiba sbilistiche di culbure diverse. Stella Jean
ha creato un modelio di business e una piattaforma di sviluppo sostenibile chiamabo "Laboraborio delle
Nazioni". Nel 2019 & stata definita dal New York Times come la pils convincenbe bra butti gli sbilisti New

Gen di Milano.
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The New Humanity 2021, I'arte sostenibile

Giunbo alla 29esima edizione, con The New Humaniby 2021 il Calendario Lavazza si & fabto progebto
artistico a 360 gradi, frutto delfattenzione delfAzienda verso butte le forme d'arte, ma anche della
passione per Feccellenza e del profondo impegno nella sostenibiliva, elementi che racchiudono

fessenza del Gruppo.

Lavazza crede in un'idea di “arte positiva e sostenibile” in una duplice accezione: un‘arte responsabile,

non fine a se sbessa ma in grado di sensibilizzare le persone a cui si rivolge, ispirarle e muoverle a

comporbamenti sosbenibili, e un‘arte come un luogo di inconbro sui bemi della sostenibilisa sociale,

ambiencale ed economica, di dialogo bra inbellebbuali i ambiti diversi - arbisb, scienziati, archivebti.
in cui ognuno metbe a disposizione Fespressione della propria discipina con fobietbbivo comune di
stimolare la riflessione intorno alla ricerca di una “Nuova Umanita” basaba sui valori universali e

Fessenza delf'Uomo, nonché sulla salvaguardia della nabura.

Si brabba dunqye di una concezione di arbe che riconosce Fimportanza della conoscenza e della

ivare il z n fobtica il concetbo di ione alla
si inbreccia con il discorso arbisico: leducazione, inbesa come formazione e presa di coscienza, & la

base per pober poi sviluppare azioni efficaci di sviluppo sosbenibile. Ecco perché Lavazza promuove le

occasioni di incontro bra arte e ibiliGa, in una sorta di i idiscipli in cui i saperi

convergono per arricchire lo scambio di idee.

The New Humaniby 2021, con il suo collebtivo di arbisti che propongono la propria visione creativa di
una Nuova Umanita, affonda le radici in questa concezione di arbe sosbenibile, come altri progetbi in

corso e che si sono susseguiti negii ulbimi anni.

Tra i linguaggi visivi scelti da Lavazza a sostegno del proprio impegno nelfarte sostenibile hanno un
posto speciale sia farte urbana - con TOWard2030 - Whats Are You Doing?, che diffonde la culbura della

sostenibiliva abbraverso 18 opere murali ispirate agli SDGs delfONU, e con Beyond Walls - Oltre i muri
dellarbistia franco-svizzero Saype - sia la fobografia, per esempio con Ia lunga sboria dei calendari

Lavazza, nata nel 1993. Basti pensare alla trilogia dei calendari 2015-2017 dedicati agli Earth Defenders in
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cui la fobografia di Steve McCurry, Joey Lawrence e Denis Rouvre ha permesso di portare a un pubblico
globale il mondo dei colbivatori di caffé o al calendario 2018 “2030 What Are You Doing?” del fotografo
Plabon, prezioso alleato nel raggiungere il Goal Zero - Diffondere il messaggio dellAgenda 2030,
obiettivo ideabo da Lavazza in aggiunta i 17 Susbainable Development Goals (SDGs) delfONU per
condividere con il maggior numero di inberlocutori possibile fagenda 2030 e i temi di sosbenibiliza. La
celebrazione della Nabura e la sensibilizzazione per unabtivazione corale per la salvaguardia
delfambiente sono stabi,infine, al centro dei calendari Lavazza 2019 a firma della fobograta Ami Visale e

2020 del maesbro David LaChapelle.

Il pionierismo di Lavazza nelle arti visive, infine, si affianca negli anni a una visione di “modemo
mecenabismo”, sposata dalfazienda a sostegno dellatbivita artistica e culburale: Lavazza é oggi
partner delle piil imporbanti isbituzioni, quiali la Peggy Guggenheim Collection di Venezia, i Musei Civici
Veneziani e il Museo Statale Ermitage di San Pietroburgo in Russia. Inolre, Lavazza sostiene la
Triennale il MUDEC a Milano, e Camera (Centro Iialiano per la Fobografia) a Torino, olbre ad alcune delle

piil imporbanti manifestazion inbernazionali dedicabe allarte e al pensiero.
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The New Humanity 2021, 'impegno sociale

Lavazza da sempre & guidata da un profondo senso di responsabiliva nei confronti dei terribori in cui
opera, in termini di salvaguardia delfambiente e di cura dei dipendenti, dei consumatori e delle
comunita impegnabe nella coltivazione del caffé, delle quali si prende cura abbraverso la Fondazione
Giuseppe e Pericle Lavazza, naba nel 2003 e oggi ativa con 24 progebbi a beneficio di 97000 persone in

17 paesi, lungo bre conbinenti.

“We engage with people everywhere because we believe every person can play a mighty role in helping
our climate, economy and society’: cosi afferma il Manifesto della Sostenibiiiza del Gruppo Lavazza,
vera dichiarazione programmatica nei confronti dello sviluppo sostenibile. LiAzienda crede forcemene
nelfimportanza di prendersi cura e di coinvolgere le persone in un'azione corale volta a cosbruire un
mondo migliore. In quest'ottica si & scelbo di metbere a disposizione del pubblico The New Humaniby
2021, probagonista di un progebto di raccolba fondi il cui ricavabo andra a sosbegno di uno dei numerosi
progebbi sosbenubi dal Gruppo abbraverso la Fondazione Lavazza insieme a Save The Children, FONG
che da olbre 100 anni si babbe per salvare i bambini a rischio e garantire loro un fuburo con cui Lavazza,

el 2021, raggiungera con orgoglo il traguardo dei venti anni di collaborazione.

Si brabba del progetto New Horizons volto a conbrastare la marginalisa sociale ed economica e ad
assicurare un fuburo migliore alle nuove generazioni provenienti dalle fasce pil indigenti delle aree
urbane e rurali del disbrebbo intorno alla cibba di Calcubta, in India. Esso si pone fobiebbivo di riscabbare
ragazzi dai 18 ai 24 anni provenienti da sibuazioni di abuso e sfrustamento per inserirli nel mondo del
lavoro abbraverso la formazione di compebenze a 360 gradi, sia personali che professionall, per metberli
nelle condizioni di imparare un mesbiere adabbo al settore dela ristorazione e delfhdbelerie.

La prima fase di New Horizons, conclusasi dopo tre anni nel marzo 2020, ha gia dato risultabi imporbanti
e i proventi della raccolba fondi di New Humaniby 2021 contribuiranno a sostenere la seconda fase,

supportata anchessa ancora una volba dalla Fondazione Giuseppe e Pericle Lavazza.

Nel primo briennio, New Horizons ha consentito a 406 giovani di obtenere una qualifica certificaba da un
istibuto di formazione accreditato dal governo indiano (National Skill Development Corporation), che
ha permesso loro di avere accesso a opportunita lavorative. Nel medesimo periodo, 45 giovani sono

sbabi formabi sulla beoria e la pratica della professione barista: sono ragazzi e ragazze che oggi sono in
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grado di svolgere questo lavoro con una certificazione professionale. Questo risulbabo & stabo
obbenubo abtraverso il progetbo *A Cup of Leaming”, un programma di formazione inbernazionale del
Gruppo Lavazza, realizzatio abiraverso la partecipazione diretta degli esperti delAzienda che mebtono
a disposizione il loro know-how, il loro tempo e le loro energie andando a formare i ragazzi in prima
persona sul campo, in questo caso in una delle zone piis svantaggiate al mondo. Dagli slums, quartieri
urbani dove le persone vivono senza i piis basilari servizi igienici e sanibari, Save The Children ha
selezionabo i ragazzi che vivevano in sibuazioni di difficolba per offrire loro il corso di formazione benubo

da un Trainer Lavazza del Training Center di Torino, per poi sostenerii nella ricerca di un lavoro.

Il primo corso di A cup of leaming si & svolto in India nel 2017 in collaborazione con Save he Children
alfinterno di New Horizons ma da quel momento si & esteso a livello globale con un ampio numero di
corsi di formazione a beneficio di un tobale di oltre 120 persone in altri otto Paesi oltre alfindia: lbalia,

Brasile, Repubblica Dominicana, Haibi, Cuba, Ecuador, Albania e Regno Unito.

New Horizons ha dabo ai partecipanti competenze che i aiueranno nel loro sviluppo personale e

loro di diventare unfispirazione per i giovani e la comunita nel processo di

brasformazione sociale. Il cambiamento sulle ragazze ha avubo un impabbo maggiore: grazie alle

acayisive, alle i ¢ a un reddio dignitoso, lobbano per luguagiianza

di genere e ispirano anche albre giovani donne a diventare agenbi di cambiamento.

Lavazza e Save the Children Ibalia sono partner dal 2001, Nei primi anni la partnership si & concentraba
sula risposta a emergenze domestiche e intemazionali, come ad esempio i berremoti in lbalia e in
Nepal, e sui programmi di formatzione, buela della salute e supporto alla nubrizione sviluppabi a favore
dei paesi in via di sviluppo come Costa dvorio, Ebiopia, India. Col tempo il Gruppo Lavazza e Save The
Children Ialia hanno consolidabo il proprio rapporto sulla base di una co-progetbualisa che mira a
creare valore condiviso: sono stabi cosi ideati e attivabi programmi di sviluppo sostenibile sui bemi
chiave e presso g inberlocutori specifici dellAzienda. Un esempio su bubti & costibuibo dalfadesione ai
Children's Rights and Business Principles sviluppati da UNICEF, il Global Compact delle Nazioni Unite e
Save bhe Children, il primo insieme complebo di principi che guida le aziende su bubba la gamma di azioni
che possono inbraprendere sul posto di lavoro, sul mercabo e nella comunita per rispebbare e
sostenere i diricti dei bambini. Save The Children affianca il Gruppo Lavazza nello sviluppo di progeti
ad hoc finalizzati alfintegrazione dei principi nello svolgimento quotidiano delle abivita dellimpresa.
Anche durante Femergenza sanitaria dovuta al Covid9 la collaborazione & proseguita: abbraverso il

Fondo Emergenza CovicH49 - distribuito nel suo complesso a 13 ONG in albrebbanti paesi per oltre
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50000 beneficiari direbti e 98000 indiretti - il Gruppo Lavazza ha sosbenuto un progebto Save The
Children in India volto a fornire aiuto immediato di beni alimentari e kit sanibari per le comuniba piit

povere del West Bengala.

Alla luce di questa storica collaborazione, in The New Humanity 2021 non pobeva mancare il
coinvolgimento di Inger Ashing, Chief Executive Officer di Save The Children Internabional, come
portavoce culturale di una Nuova Umania, ambassador dei valori universali che da anni si brasformano

in progetbi concrebi di sostenibiliva sociale.
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Credits

SUPERVISION & COORDINATION

Francesca Lavazza, Member of Board

Luigino Finelli, Lavazza ising Office, Markebing C ication Dy
CREATIVE PROJECT

Armando Testa
Execubive Creative Director Michele Mariani
Creative Directors Andrea Lantelme, Federico Bonenti
Graphic Designer Michela Repeliino
Project; Manager Gina Graci

DIGITAL PROJECT
Lavazza Digital Marketing

Websibe:
Direzione creabiva di Armando Tesba
Digital creabive director & inberaction designer: Anbonello Falcone
Tech & innovabion leader: Marco Savajardo
Senior digital copywriter: Gabriella De Stefano
Senior digital art director: Giulia Richebba
Ux Designer: Alessandra Casbriobo
Mobion designer: Luca Perii
Digital client service: Francesca Romaldo
Implementiazione di VMLYSR

The Producer Inbernabional, production advisory Emanuele Tull
The Box, behind bhe scenes

COMMUNICATION AND MEDIA RELATIONS
Lavazza Corporate Communication
Marili Brancabo

Marco Amato

Marina Leonardini

Tiziana Radicci

Bianca Genitori

Massimo Borraccetbi

Laura Poggio

With bhe Suppor of
BCW (Global strategy, coordinabion and editorial conbent)
Beyond bhe Line (Creative Agency and Event).
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CHRISTY LEE ROGERS

PHOTOGRAPHER: Christy Lee Rogers

PRODUCTION: Chrisby Lee Rogers

PHOTOGRAPHER ASSISTANTS: Jennifer-Marie Tobara-Honold,
Lauren Shapiro]ravis Hanlay, Amalia Dopp

Models: Victoria Gregg, Elisabeth Donaldson,

Nicholas Miyasato, Courtney Condon,

Charlobbe Morris, Tiffany York

DENIS ROUVRE
Photographer : Denis Rouvre

Agency 6 Production : AMG PARIS
Phoographer assistant : Anais Oudart
Digital Tech : Julien Paris

Posb production : Juien Paris

Model : Degjay@agence wanbed

CAROLYN DRAKE

PHOTOGRAPHER: Carolyn Drake

AGENCY: Magnum Photos

PRODUCTION: MAGNUM PHOTOS
PHOTOGRAPHER ASSISTANT: ANDRES GONZALEZ
MODELS: AMBER GAVIN, VIGNESH SWAMINATHAN

STEVE MCCURRY

PHOTOGRAPHER: Steve McCurry

AGENCY: Sudest57

PHOTOGRAPHER ASSISTANT: Andie Belone
DIGITAL TECH: Emilly Rogers

Model: Lucia McCurry

CHARLIE DAVOLI

PHOTOGRAPHER: Charlie Davoli

PHOTOGRAPHER ASSISTANT: Vincenzo Siciliano (Parallelo32)
DIGITAL TECH: Sergio De Riccardis (Zerosettanta)

MODELS: Marcella Trani, Anna Orlandini, Giuseppe Tarantino

AMIVITALE

PHOTOGRAPHER: Ami Vitale

AAGENCY: Ami Vitale Productions

MODELS: Tom Lesuda, John Nkuus Leripe,Lodou Lemopono, Philip Lereech

MARTHA COOPER
PHOTOGRAPHER: Martha Cooper
POST PRODUCTION: Martha Cooper
MODELS: Fellow New Yorkers
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DAVID LACHAPELLE

PHOTOGRAPHER: David LaChapelle

AAGENCY & PRODUCTION Creative Exchange Agency
POST PRODUCTION: Glen Vergara

Model: Gueticha Good

MARTIN SCHOELLER
PHOTOGRAPHER: Martin Schoeller
AAGENT: Lauren Gabbe-Greene
ASSISTANT & DIGITAL TECH: Jan Erting
POST PRODUCTION: Jill Lewis
MODELS: 25 New Yorkers

PHOTOGRAPHER: Joey L.
AGENCY: Sudest57

PPRODUCTION: Nibret Adem of Hamerland Tours Ethiopia
PHOTOGRAPHER ASSISTANTS: Nebiyu Bekele, Kiya Tadele

POST PRODUCTION: Joey L.

MODELS: Bodi Me'en of bhe Southern Nabions, Nationalities and People’s
Region

EUGENIO RECUENCO

PHOTOGRAPHER: Eugenio Recuenco

PRODUCTION: weHELPstudio

ART DIRECTION: Eric Dover

PHOTOGRAPHER ASSISTANT: Germén Arbos

PHOTOGRAPHER ASSISTANTS and DIGITAL TECH: Raiil Lorenzo Cano
POST PRODUCTION: Paz Obero Sanz

Post Production assistant : Mercedes Hausmann

MODEL: Marta Levenfeld (Gosua Management)

SIMONE BRAMANTE
PHOTOGRAPHER: Simone Bramante
PRODUCTION: Brahmino.com
ASSISTANT: Cinzia Bolognesi
PRODUCER: Alice Momolo

TOILETPAPER

PHOTOGRAPHER: TOILETPAPER
PRODUCTION: Proservice

PHOTOGRAPHER ASSISTANT: Alberto Zanebti
DIGITAL TECH: Silvano Banfi

POST PRODUCTION: Anna Tallone

MODELS: Giulia Lippi, Zoran Karan
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